
2015-2020年中国坚果市场

监测及投资调研报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国坚果市场监测及投资调研报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独

家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/shipin1502/831984YTJE.html

【报告价格】纸介版6800元 电子版7000元 纸介+电子7200元

【出版日期】2026-04-17

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/shipin1502/831984YTJE.html


说明、目录、图表目录

报告目录：

第一章 中国坚果行业PEST模型分析

第一节 坚果行业定义统计标准

一、坚果行业概念及分类

二、坚果行业统计部门和统计口径

三、坚果行业产业链结构分析

四、坚果行业发展周期分析

第二节 中国坚果行业政策环境分析（P）

一、行业相关政策动向

二、行业产品质量标准

三、行业生产安全标准

四、行业贸易环境分析

五、行业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划

第三节 中国坚果行业经济环境分析（E）

一、国际宏观经济及对坚果行业影响

二、国内宏观经济及对坚果行业影响

三、食品制造行业主要经济指标分析

四、坚果行业在食品制造行业地位分析

第四节 中国坚果行业社会环境分析（S）

一、我国人口因素及对坚果行业影响

二、坚果人均消费及发展影响

三、国内生活方式及对坚果行业影响

第五节 中国坚果行业技术环境分析（T）

一、生产技术

二、安全检测技术

 

第二章 2013-2014年全球坚果行业市场发展状况分析

第一节 2013-2014年世界坚果行业发展状况

一、世界坚果行业生产情况



二、世界坚果消费及趋势分析

三、世界坚果行业发展趋势分析

第二节 美国坚果行业现状分析

一、美国坚果行业的市场现状

二、美国坚果行业的市场特征

第三节 日本坚果行业现状分析

一、日本坚果行业的市场规模

二、日本坚果行业的市场特征

三、日本饮料市场销售特征

第四节 欧洲坚果行业市场状况

一、欧洲坚果行业的市场现状

二、欧洲坚果行业的市场特征

第五节 主要跨国坚果公司在中国市场的投资布局

 

第三章 2013-2014年我国坚果行业现状及市场发展分析

第一节 2013-2014年我国坚果行业发展现状

一、坚果行业市场规模

二、坚果行业产品发展现状

三、坚果行业消费市场现状

第二节 2013-2014年坚果行业发展特点分析

一、市场格局特点

二、产品创新特点

三、营销服务特点

四、市场品牌特点

第三节 2013-2014年坚果市场结构和价格走势分析

一、2013-2014年我国坚果市场结构和价格走势概述

二、2013-2014年我国坚果市场结构分析

三、2013-2014年我国坚果市场价格走势分析

第四节 2013-2014年重点城市坚果市场发展情况

 

第四章 2013-2014年中国坚果行业财务指标与供需情况分析

第一节 2013-2014年中国坚果行业经济运行主要特点



第二节 2013-2014年坚果行业财务指标分析

一、经营效益

二、盈利能力

三、运营能力

四、偿债能力

五、发展能力

第三节 2013-2014年全国坚果行业供给情况分析

一、全国坚果行业总产值分析

二、全国坚果行业产成品分析

三、各地区坚果行业供给情况分析

第四节 2013-2014年全国坚果行业需求情况分析

一、全国坚果行业销售产值分析

二、全国坚果行业销售收入分析

三、各地区坚果行业需求情况分析

四、全国坚果行业产销率分析

第五节 2013-2014年中国坚果行业进出口分析

一、行业出口分析

1、行业出口整体情况

2、行业出口产品结构

3、坚果行业出口前景及建议

二、行业进口分析

1、行业进口整体情况

2、行业进口产品结构

3、坚果行业进口前景及建议

 

第五章 坚果区域市场情况分析

第一节 华北地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析



六、2015-2020年行业发展趋势分析

第二节 东北地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

第三节 华东地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

第四节 华南地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

第五节 中南地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

第六节 西南地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析



三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

第七节 西北地区

一、2013-2014年行业发展现状分析

二、2013-2014年市场需求情况分析

三、2013-2014年市场规模情况分析

四、2013-2014年行业竞争格局分析

五、2013-2014年消费者的偏好分析

六、2015-2020年行业发展趋势分析

 

第六章 2013-2014年中国坚果行业主要细分产品市场分析

第一节 坚果行业产品结构分析

第二节 榛子行业发展分析

一、榛子行业发展状况分析

二、榛子行业品牌格局分析

三、榛子行业发展趋势与趋势分析

第三节 核桃行业发展分析

一、核桃行业发展状况分析

二、核桃行业消费特征分析

三、核桃行业品牌格局分析

四、核桃行业发展趋势及趋势分析

第四节 杏仁行业发展分析

一、杏仁行业发展总体概况

二、杏仁行业消费特征分析

三、杏仁行业品牌竞争格局分析

四、杏仁行业发展趋势及趋势分析

第五节 腰果行业发展分析

一、腰果行业发展状况

二、腰果产品结构分析

三、腰果消费特征分析



四、腰果行业品牌竞争格局分析

五、腰果行业发展趋势及趋势分析

第六节 其他坚果行业发展分析

一、其他坚果行业发展状况

二、其他坚果产品结构分析

三、其他坚果行业消费特征分析

四、其他坚果行业品牌竞争格局分析

五、其他坚果行业发展趋势及趋势分析

 

第七章 中国坚果行业消费市场分析

第一节 中国坚果消费者收入分析

一、中国人口、人民生活分析

二、2013-2014年消费者收入水平

三、2014年消费者信心指数分析

第二节 坚果行业产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第三节 坚果市场消费需求分析

一、坚果市场的消费需求变化

二、坚果行业的需求情况分析

三、2015年坚果品牌市场消费需求趋势

第四节 坚果消费市场状况分析

一、坚果行业消费特点

二、坚果消费者分析

三、坚果消费结构分析

四、坚果消费的市场变化

五、坚果市场的消费方向

第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响

三、购买方便的影响



四、广告的影响程度

五、包装的影响程度

第六节 坚果行业产品的品牌市场运营状况分析

一、消费者对行业品牌认知度宏观调查

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、坚果行业品牌忠诚度调查

六、坚果行业品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

 

第八章 坚果行业竞争格局与竞争策略分析

第一节 波特五力模型分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 2013-2014年坚果行业竞争格局分析

一、2013-2014年国内外坚果竞争分析

二、2013-2014年我国坚果市场竞争分析

三、2013-2014年我国坚果市场集中度分析

四、2015-2020年国内主要坚果企业动向

五、2014年国内坚果拟在建项目分析

第四节 坚果市场竞争策略分析

一、2014年坚果市场增长潜力分析

二、2014年坚果主要潜力品种分析

三、现有坚果产品竞争策略分析



四、典型企业品牌竞争策略分析

第五节 坚果企业竞争策略分析

一、坚果行业竞争格局的影响因素分析

二、2015-2020年我国坚果市场竞争趋势

三、2015-2020年坚果行业竞争策略分析

四、2015-2020年坚果企业竞争策略分析

 

第九章 主要坚果企业竞争分析

第一节 宁波恒康食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第二节 杭州姚生记食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第三节 洽洽食品股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第四节 兰州正林农垦食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第五节 金果园老农（北京）食品股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况



四、2015-2020年发展战略

第六节 天喔食品（集团）有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第七节 安徽詹氏食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第八节 上海来伊份股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第九节 江苏阿里山食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

第十节 杭州姚太太食品有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2015-2020年发展战略

 

第十章 坚果行业发展趋势与趋势分析

第一节 我国坚果行业前景与机遇分析

一、我国坚果行业趋势预测

二、我国坚果发展机遇分析

第二节 2015-2020年中国坚果市场趋势分析



一、2013-2014年坚果市场趋势总结

二、2015-2020年坚果市场发展空间

三、2015-2020年坚果产业政策趋向

四、2015-2020年坚果技术革新趋势

五、2015-2020年坚果价格走势分析

六、2015-2020年国际环境对行业的影响

七、2015-2020年坚果发展趋势分析

第三节 未来坚果需求与消费预测

一、2015-2020年坚果产品消费预测

二、2015-2020年坚果市场规模预测

三、2015-2020年坚果行业总产值预测

四、2015-2020年坚果行业销售收入预测

第四节 2015-2020年中国坚果行业供需预测

一、2015-2020年中国坚果供给预测

二、2015-2020年中国坚果需求预测

三、2015-2020年中国坚果供需平衡预测

四、2015-2020年中国坚果产品价格趋势

五、2015-2020年主要坚果产品进出口预测

 

第十一章 坚果行业投资现状与投资环境分析

第一节 2013-2014年坚果行业投资情况分析

一、2014年总体投资及结构

二、2014年投资规模及增速

三、2014年分行业投资分析

四、2014年分地区投资分析

五、2014年外商投资情况

第二节 经济发展环境分析

一、我国宏观经济形势分析

二、2015-2020年投资趋势及其影响预测

第三节 政策法规环境分析

第四节 技术发展环境分析

一、2014年坚果技术发展分析



二、2015-2020年坚果技术发展趋势分析

第五节 社会发展环境分析

 

第十二章 坚果行业投资机会与风险分析

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2014年相关产业活力系数比较

二、2013-2014年行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2014年相关产业投资收益率比较

二、2013-2014年行业投资收益率分析

第三节 坚果行业投资效益分析

一、2013-2014年坚果行业投资状况分析

二、2015-2020年坚果行业投资效益分析

三、2015-2020年坚果行业投资趋势预测

四、2015-2020年坚果行业的投资方向

五、2015-2020年坚果行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响坚果行业发展的主要因素（SWOT分析）

一、2015-2020年影响坚果行业运行的有利因素分析

二、2015-2020年影响坚果行业运行的不利因素分析

三、2015-2020年我国坚果行业发展面临的挑战分析

四、2015-2020年我国坚果行业发展面临的机遇分析

第五节 坚果行业投资前景及控制策略分析

一、2015-2020年坚果行业市场风险及控制策略

二、2015-2020年坚果行业政策风险及控制策略

三、2015-2020年坚果行业经营风险及控制策略

四、2015-2020年坚果行业技术风险及控制策略

五、2015-2020年坚果行业同业竞争风险及控制策略

六、2015-2020年坚果行业其他风险及控制策略

 

第十三章 坚果行业投资规划建议研究

第一节 坚果行业发展战略研究



一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国坚果品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、坚果实施品牌战略的意义

三、坚果企业品牌的现状分析

四、我国坚果企业的品牌战略

五、坚果品牌战略管理的策略

第三节 坚果经营策略分析

一、坚果市场细分策略

二、坚果市场创新策略

三、饮料品牌定位与品类规划

四、坚果新产品差异化战略

第四节 投资规划建议研究

一、2014年坚果行业投资规划建议

二、2015-2020年坚果行业投资规划建议

 

图表目录：

图表：坚果产业链分析

图表：全球坚果市场规模

图表：全球坚果生命周期

图表：2014年我国坚果行业主要经济指标

图表：2014年我国坚果出厂价格和消费价格月度涨幅

图表：2014年坚果销售收入

图表：2014年坚果销售收入增长趋势图

图表：2014年坚果不同规模企业销售额

图表：2014年坚果不同规模企业销售额对比图



图表：2014年坚果不同规模企业销售额对比图

图表：2014年1-11月坚果不同所有制企业销售额

图表：2014年坚果不同所有制企业销售额

图表：2014年坚果不同所有制企业销售额对比图

图表：2014年坚果利润总额

图表：2014年坚果利润总额增长趋势图

图表：2014年坚果不同规模企业利润总额

图表：2014年坚果不同规模企业利润总额对比图

图表：2014年坚果不同所有制企业利润总额

图表：2014年坚果不同所有制企业利润总额对比图

图表：2013-2014年坚果资产总额

图表：2011-2014年坚果总资产增长趋势图

图表：2013-2014年坚果不同规模企业总资产

图表：2013-2014年坚果不同规模企业总资产对比图

图表：2013-2014年坚果不同所有制企业总资产

图表：2013-2014年坚果不同所有制企业总资产对比图

图表：2014年坚果亏损面

图表：2014年坚果亏损企业亏损总额

图表：2014年坚果销售毛利率趋势图

图表：2014年坚果成本费用率

图表：2014年坚果成本费用利润率趋势图

图表：2014年坚果销售利润率趋势图

图表：2014年坚果应收账款周转率对比图

图表：2014年坚果流动资产周转率对比图

图表：2014年坚果总资产周转率对比图

图表：2014年坚果资产负债率对比图

图表：2014年坚果利息保障倍数对比图

图表：2013-2014年中国坚果发展能力分析

图表：2013-2014年中国坚果竞争力分析

图表：坚果市场运营状况分析对象情况分析

图表：坚果消费者消费习惯调查

图表：消费者对坚果产品价格认同情况调查分析



图表：消费者购买渠道情况调查分析

图表：坚果消费者品牌状况调查分析

图表：2013-2014年中国消费者坚果品牌构成

图表：坚果消费者性别比例

图表：坚果消费者年龄分布

图表：坚果消费者购买频率分析

图表：坚果消费者购买坚果的规格

图表：坚果消费者购买坚果消费金额

图表：消费者坚果关注度调查分析

图表：影响消费者购买的因素调查分析

图表：2015-2020年中国坚果产能预测

图表：2015-2020年中国坚果消费量预测

图表：2015-2020年中国坚果市场趋势分析

图表：2015-2020年中国坚果市场价格走势预测

图表：2015-2020年中国坚果趋势预测分析

  详细请访问：http://www.bosidata.com/shipin1502/831984YTJE.html

http://www.bosidata.com/shipin1502/831984YTJE.html

